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B. Wymagania wstepne w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji

Semestr 1

Student posiada bazowg wiedze z zakresu podstawowych poje¢ komunikacji wizualnej, jak: kompozycja, forma,
faktura, skala, dynamika, statyka, przestrzen, symetria, asymetria, abstrakcja, kontrast, proporcje, typografa.
Posiada umiejetnos¢ dokonywania analizy zjawisk i poje¢ oraz umiejetnos¢ wyrazania koncepcji w formie pro-
jektu dwuwymiarowego. Posiada takze podstawowe umiejetnosci w zakresie tradycyjnego, jak i cyfrowego
warsztatu graficznego.

Semestr 2

Zaliczenie 3 semestru w Pracowni Multimedialnego Projektowania Graficznego.
Student posiada zdolnos$¢ do samodzielnej analizy tematu. Student rozumie réznice w podejsciu do projektowa-
nia wynikajgce ze specyfiki nosnikéw tradycyjnych oraz cyfrowych. Wykazuje zdolnos$¢ wyczucia typografii na
potrzeby projektowania plakatu oraz innych materiatéw graficznych, zaréwno tradycyjnych, jak i cyfrowych.
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Rozumie podstawowe pojecia z zakresu projektowania graficznego. Posiada podstawowa wiedze i umiejetnosci
zwigzane z projektowaniem graficznym. Posiada zdolnos¢ uproszczenia formy i dokonania analizy proponowa-
nego tematu.

Semestr 3

Potrafi dokona¢ autoprezentacji projektu przygotowanego w oparciu o wspodtczesny warsztat graficzny.

C. Informacje dotyczgce celow przedmiotu

Semestr 1

C1 — Wyksztatcenie studenta jako projektanta Swiadomego mozliwos$¢ autorskiej wypowiedzi poprzez plakat
oraz inne formy artystycznej kreacji (film, kampania)

C2 — Rozwijanie umiejetnosci szczegétowej analizy opracowywanego zagadnienia. Wyksztatcenie
umiejetnosci budowania odpowiedniego komunikatu do okreslonej grupy docelowej.

C3 — Rozwijanie osobistych predyspozycji studenta.

C4 — Rozwijanie umiejetnosci doboru adekwatnych srodkéw przekazu oraz opanowanie

profesjonalnych technik projektowych i realizacyjnych.

C5 — Przygotowanie do kolejnych etapéw zdobywania wiedzy i umiejetnosci z zakresu projektowania
graficznego.

Semestr 2

C1 — Kontynuacja rozwijania umiejetnosci projektowania graficznego, wyczucia formy w stosunku do analizowa-
nego tematu oraz dobdér odpowiednich no$nikéw do przekazywanej informacji.

C2 — Nauka budowania czytelnych komunikatéw wizualnych opartych na spdjnych projektach.

C3 — Rozwijanie osobistych predyspozycji studenta i jego zdolnosci autoprezentacji.

C4 — Nabywanie kompetencji do pracy w grupie projektowe;.

Semestr 3

C1 - Kontynuacja rozwijania umiejetnosci projektowania graficznego, wyczucia formy w stosunku do analizowa-
nego tematu oraz dobér odpowiednich no$nikéw do przekazywanej informaciji.

C2 — Nauka budowania czytelnych komunikatow wizualnych opartych na spdjnych projektach.

C3 — Rozwijanie osobistych predyspozycji studenta i jego zdolnosci autoprezentac;ji.

D. Efekty uczenia sie dla przedmiotu (EK) efekty uczenia sie

. . A2 p . . dla kwalifikacji na
(opis osiggniec studenta po ukonczeniu przedmiotu) poziomach 6.8

Polskiej R
Efekty kierunkowe ° S, !ej f]my
Kwalifikacji wg.

Rozporzadzenia

MNiSW
WIEDZA: absolwent zna i rozumie

Dysponuje pogtebiong wiedzg dotyc.zqca srodkéw ek.sprejsjl i umiejetnosci K7 WO1 P7S WG
warsztatowych pokrewnych dyscyplin artystycznych i projektowych. - -
PeﬂmUJe i mtgrpretUJe wzajemne reI.aCJe. zach.oFlzace pomiedzy teoretycznymi K7 W07 P75 WG
i praktycznymi aspektami szeroko pojetej grafiki

Posiada wiedze dotyczacg sztuki wspotczesnej. K7_W10 P7S_WG
Zna i rozumie procesy zachodzgce w ramach komunikac;ji spoteczne;j . K7_W13 P7S_WG

Posiada ogdlng wiedze z zakresu psychofizjologii i socjologii reklamy K7_W15 P7S_WG




UMIEJETNOSCI: absolwent potrafi

Dysponuje zaawansowanymi umiejetnosciami w postugiwaniu sie wtasciwg

godz

technika i technologig w trakcie realizacji prac artystycznych i projektowych K7_U02 P7S_UW
w zakresie wybranej specjalnosci.

Dysponuje zaawansowanymi umiejetnosciami pozwalajgcymi w sposdb krea-

tywny i swobodny skonstruowac wtasny, niezalezny jezyk wypowiedzi arty- K7_U03 P7S_UW
stycznej.

Kontynuujac i rozwijajgc umiejetnosci zdobyte na studiach | stopnia, poprzez P7S_UW
|ndyW|.du.aInq prace, utrzmeJe i poszerza S\I.\{Oje zdolnosci do tworzenia, reali- K7 UOG P75_UU
zowania i prezentowania wiasnych koncepcji artystycznych. -

. - L . i . P7S_UW
Posiada zaawansowane umiejetnos$ci obstugi programow i sprzetu/urzadzen K7 U07 -
do obrdbki grafiki 2D/3D oraz do montazu obrazu i dzwieku. - P7S_UU
Posiada Swiadomos¢ niezbedng do uzasadnienia wiasnych twérczych motywa-

. . . L . K7_U10 P7S_UK
cji, otwartg na odmienne widzenie Swiata i subiektywne obrazowanie.
KOMPETENCJE SPOLECZNE: absolwent jest gotéw do

. L. . . . ) P7S_KR
Ma swiadomos¢ wagi nieustajgcego ksztatcenia sie oraz potrafi -

. L. . K7_Ko01
ukierunkowywac innych w tym zakresie. - P7S_UU
W warunkach ograniczonego dostepu do potrzebnych informacji, w ramach P7S_KO
zdobytej wiedzy, wykazuje sie kreatywnoscig i samodzielnoscig w dziataniach K7_KO3 P7S K
na polu twdrczym i zawodowym. -

P7S_KR
Swiadomie umie zaplanowa¢ swoja $ciezka kariery zawodowej na podstawie P75_KO
zdobytych na stuqlach um.lejetnosu i wiedzy, Wyl.(OFZVStUJaC réwniez wiedze K7 Ko4 P7S_UU
zdobyta w procesie ustawicznego samoksztatcenia. -
Posiada umiejetnos¢ krytycznej oceny wtasnych dziatan twaérczych i
artystycznych oraz umie poddad takiej ocenie inne przedsiewziecia z zakresu K7_K06 P7S_KK
kultury, sztuki i innych dziedzin dziatalnosci artystycznej.
Inicjuje dziatania artystyczne w zakresie szeroko pojetej kultury P7S_KO
(podejmowanie projektow o charakterze interdyscyplinarnym lub tez K7_K09 P7S KR
wymagajgcym wspotpracy z przedstawicielami innych dziedzin sztuki i nauki). -
D1. Tresci programowe
wykfad éwiczenia
semestr |
typ temat Liczba ttyp temat




Wk ,Oczy w stup! - Historia plakatu” 1 Cws Tematy do wyboru.
Realizacja min. 3 wybranych tematow
,Plakat filmowy - Polska szkota plakatu 1 z przedstawionych 8-10 zagadnien.
przeciw reszcie $wiata (zachodniego)”. Realizacja moze mie¢ forme plakatu, filmu,
lub stanowié¢ inne rozwigzanie autorskie.
,Liternicze eksperymenty we wspétczesnym |1
plakacie niemieckim i szwajcarskim”. Kampania reklamowa.
Oferta stata w postaci wielotematycznych
,Postcards from the Boys - Postcards from |1 zadan (do wyboru) majacych charakter
John, Paul & George to Ringo”. eksperymentalny, zaréwno pod wzgledem
wyboru idei, formy (2D, 3D, film) jak
 Najmniejszy dizajn $wiata: 1 i uzytych srodkéw. W skfad jednej kampanii
historia znaczka pocztowego”. reklamowej powinno wchoE:izié szereg
pojedynczych elementdéw. Cwiczenie ze
,Pracuje tylko z klientami, ktérzy sa 1 Wzgledl,’ r1a z’fozonqsc oraz stopien
inteligentniejsi ode mnie". trudnosci wykonania, ma na celu
Stefan Sagmeister — portret. umozliwienie studiujgcym przygotowanie
sie do przysztych prac licencjackich.
Praca konkursowa.
Cwiczenie polega na udziale w jednym
z aktualnych konkurséw dla dizajneréw
pod opiekg prowadzacego pracownie.
Uczestnictwo to umozliwi studiujgcemu
od pierwszego semestru
zaistniec¢ obok profesjonalistéw.
Dodatkowym atutem dla studiujgcego jest
ocena jego pracy przez zespot
autorytetéw o krajowej lub
miedzynarodowej renomie. Oferta ta
wychodzi naprzeciw konkursowemu
charakterowi zawodu grafika projektanta.
Dodatkowym atutem jest konfrontacja
wiedzy i talentu uczestnika konkursu
z aktualnymi osiggnieciami i trendami
w tej dziedzinie.
semestr Il
typ temat Liczba ftyp temat
godz
Wk Cws [Tematy do wyboru.
,,Rock Design — Historia oktadki ptytowej”. |1 Realizacja min. 3 wybranych tematow
z przedstawionych 8-10 zagadnien.
Realizacja moze mie¢ forme plakatu, filmu,
| Typo—grafika kontra Typo—plakat. 1 lub stanowi¢ inne rozwigzanie autorskie.
Wtadystaw Pluta kontra Melchior Imboden”.
Kampania reklamowa.
Oferta stata w postaci wielotematycznych
Trylogia plakatu muzycznego na przyktadzie 1 zadan (do wyboru) m:j\ja)cych charakter
trzech wybitnych indywidualnosci: eksperymentalny, zaréwno pod wzgledem
Czeéé |, Ginther Kieser (D), }/vy.boru idlei, formy (2D, 3D,'film) jak )
Czeéé Il, Waldemar $wierzy (PL), i uzytych srodkéw. W sktad jednej kampanii




Czesc Ill, Niklaus Troxler (CH). reklamowej powinno wchodzi¢ szereg
pojedynczych elementéw. Cwiczenie ze
,Plakat do d...?. Oliviero Toscani — Portret wzgledu na ztozonosc oraz stopien
najwiekszego skandalisty plakatu 1 trudnosci wykonania, ma na celu
reklamowego”. umozliwienie studiujgcym przygotowanie
sie do przysztych prac licencjackich.
,,Franciszek Starowieyski (1630-2009)
Najwiekszy ,oryginat” polskiej szkoty 1 F,’raca konkursowa.
plakatu”. Cwiczenie polega na obowigzkowym
udziale w jednym z aktualnych konkurséw
,Miatem zosta¢ malarzem a zostatem dla dizajneréw pod opieka prowadzacego
Swierzym". Portret Waldemara Swierzego. pracownig. Uczestnictwo to umozliwi
1 studiujgcemu od pierwszego semestru
zaistniec¢ obok profesjonalistéw.
Dodatkowym atutem dla studiujgcego jest
ocena jego pracy przez zespoét
autorytetéw o krajowej lub
miedzynarodowej renomie. Oferta ta
wychodzi naprzeciw konkursowemu
charakterowi zawodu grafika projektanta.
Dodatkowym atutem jest konfrontacja
wiedzy i talentu uczestnika konkursu
z aktualnymi osiggnieciami i trendami
w tej dziedzinie.
semestr Il
typ temat Liczba ftyp temat
godz
Wk ,Zaangazowany dizajn z Izraela. 1 Cws Tematy do wyboru.
Czesc |, Yossi Lemel”. Realizacja min. 3 wybranych tematow
z przedstawionych 8-10 zagadnien.
,,Zaangazowany dizajn z lzraela. 1 Realizacja moze mie¢ forme plakatu, filmu,
Cze$é 1, David Tartakover”. lub stanowi¢ inne rozwigzanie autorskie.
,Ikony XX wieku — Che, he, he Guevara”. 1 Kampania reklamowa.
Oferta stata w postaci wielotematycznych
 Historia plakatu olimpijskiego”. 1 zadan (do wyboru) majgcych charakter
eksperymentalny, zaréwno pod wzgledem
,If You Can’t Read This, It’s Not For You” 1 wyboru idei, formy (2D, 3D, film) jak
(Jezeli nie mozesz tego odczytac, i uzytych srodkédw. W skfad jednej kampanii
to znaczy ze nie jest to dla ciebie reklamowej powinno wchos:lzié szereg
— Historia plakatu psychodelicznego”. pojedynczych elementow. Cwiczenie ze
wzgledu na ztozonos¢ oraz stopien
,,Najpiekniejsi Francuzi pochodzg z Nowego 1 trudr?c.)sc‘| w'ykonar‘na?, ma na celu )
Jorku” Wzorcowa kampania reklamowa. umozliwienie studiujacym przygotowanie
sie do przysztych prac licencjackich.
Praca konkursowa.
Cwiczenie polega na udziale w jednym
z aktualnych konkurséw dla dizajneréw pod
opieka prowadzacego pracownie.
Uczestnictwo to umozliwi studiujgcemu od




pierwszego semestru

zaistnie¢ obok profesjonalistéw.
Dodatkowym atutem dla studiujgcego jest
ocena jego pracy przez zespot
autorytetéw o krajowej lub
miedzynarodowej renomie. Oferta ta
wychodzi naprzeciw konkursowemu
charakterowi zawodu grafika projektanta.
Dodatkowym atutem jest konfrontacja
wiedzy i talentu uczestnika konkursu

z aktualnymi osiggnieciami i trendami

w tej dziedzinie.

D2. Powigzanie z badaniami naukowymi/artystycznymi

Temat zadania badawczego/nazwa projektu:

Sposdb zapewnienia udziatu studentow w prowadzonych badaniach:

El. Literatura obowigzkowa

Katalogi krajowych i miedzynarodowych biennale, triennale plakatu.

4

Zdeno Kolesar, Jacek Mrowczyk , Historia Projektowania Graficznego”.

E2. Literatura uzupetniajaca

1. Jacek Mrowczyk, Michat Warda ,,PGR. Projektowanie graficzne w Polsce” Karakter, 2010 Krakéw

2. Hans Peter Willberg, Friedrich Forssman ,,Pierwsza pomoc w typografii“, stowo/obraz/terytoria, 2006
Gdansk

Przemek Debowski, Jacek Mrowczyk ,Widzie¢/Wiedzie¢”, Karakter, 2011 Krakéw

Oliviero Toscani ,,Reklama usmiechniete $cierwo”

Adrian Frutiger ,,Cztowiek i jego znaki”

Andy Warhol ,,Das Tagebuch (dziennik)”

Marcin Markowski ,,100 x 70 przestrzen plakatu”

. Jacek Mrowczyk ,Piekni XX-wieczni. Polscy projektanci graficy”

FILMY:

N kW

Michelangelo Antonioni ,,Powiekszenie”
Jan Lenica , Labirynt”

George Dunning ,Zétta tédz podwodna”
Zbigniew Rybczynski ,Tango”

Zbigniew Rybczynski ,Schody”

Julian Schnabel ,,Basquiat — Taniec $mierci”

ok wh ke

F. Forma i warunki zaliczenia przedmiotu

Warunki zaliczenia: Warunki egzaminu:
aktywnos$é, obecnosc¢ na zajeciach, postepy, kompletnosé poszczegdlnych ¢wiczen sktadajgcych sie
zaawansowanie projektu semestralnego. na catosciowy projekt semestralny,

egzamin praktyczny — przeglad prac semestralnych,
autoprezentacja




Inne:

ocena celujaca ocena ocena ocena ocena ocena
bardzo dobra dobra plus dobra dostateczna plus dostateczna
wybitne
osiggniecia bardzo dobre praca ogdlnie praca praca
bez najmniejszych osiggniecia, z powyzej solidna zadowalajgca, ale spetnia
btedow dopuszczeniem Sredniego praca ze minimalne
jedynie standardu, z zauwazal znaczacymi kryteria
drugorzednych z pewnymi nymi brakami
bteddéw btedami btedami
G. Naktad pracy studenta
Forma aktywnosci
godziny kontaktowe z nauczycielem (online) 60+60+60
przygotowanie do zajec 30+30+30
opracowanie materiatu po zajeciach 204+20+20
konsultacje/ egzamin/sprawdzian/przeglad/przestuchanie 5+5+5
przygotowanie do egzaminu/przegladu/przestuchania 54545
suma godzin 120+120+120
liczba punktéw ECTS 4+4+4

Podpis Autora tresci sylabusa Podpis Osob odpowiedzialnych dydaktycznie

................................................................. 28.09.2020
Podpis Przewodniczqcego Rady Programowej Data sporzgdzenia sylabusa



